
د كرهنيزي بازار موندني 

معارفت
چمتو كونكي عبدالناصر



تعريفات
ماركيټ

چي د سوداګريزو توكو يا سوداګري او يا هغه ځايي په  ”marcatus“کليمهلاتيني •

.كوم كي چي سوداګري ترسره كيږي په معنا كارول كيږي

او پلورنكو نه يواځي يو ځاي ته بلكه توكي يا توكوکليمهپه اقتصادي لحاظ، د ماركيټ •

.او پيرودنكو ته چي په ازاد ډول يو له بل سره راكره وركړه كوي ، اطلاق كيږي

د ماركيټ اجزا

د يوه توكي شتون1.

د پيرودونكي او پلورونكي شتون2.

سوداګريزي اړيكي3.

ځاي، سيمه، هيواد او يا ټوله نړي4.



د ماركيټ جوړښت يا تشكيلات
.دیديزايناواندازهماركيټدمطلبڅخهتشكيلياجوړښتماركيټد

.لريبركيپهچاريلاريفعاليتدماركيټدنوموړيهمداراز

قدرتتمركزدماركيټد1.

درجهتوپيردتوليداتود2.

رايطشماركيټدلپارهوارديدلوياداخليدلودپلورونکوياشركتونود3.

جريانمعلوماتودماركيټد4.

درجهيوډولتوبياتوحيدد5.



كرهنيزه بازار موندنه يا د كرهنيزو توكو لپاره بازار موندنه

او كرهنه–د كرهنيزې بازار موندني اصطلاح له دوه كليمو څخه تركيب شوي 

ي كرهنه، په پراخه مفهوم، هغه فعاليتونه چي د انسان هوساين. بازار موندنه

ول د لپاره د طبيعي سرچينو كارولو كي مرسته كوي، د بيلګي په ډول د محص

ل دا د ليكن په عام ډو. توليد لپاره ټول لومړني فعاليتونه په بر كي نيسي

ندنه بازار مو. محصولاتو او څارويو ياحيواناتو د روزلو په مفهوم كارول كيږي

وري د د فعاليتونو يوه لړي ده چي د توليد له ساحي څخه د مصرف تر ساحي پ
او د ټولو هغو فعاليتونو سره چي د وخت ، ځآي ، توكو انتقال ورته شامل دي

.  بڼي او ملكيت څخه د ګتي اخيستل رامنځ ته كوي سروكار لري



موخي يا اهداف
توليدونكي 1.

مصرفونكي2.

د ماركيټ منځګړي او سوداګر3.

دولت4.

د كرهنيزو او توليدي توكو د بازار موندني تر منځ توپير

د محصول خوساکيدنه1.

د محصول موسمي توب2.

د توليداتو زياتوالي 3.

د توليداتو يا محصولاتو په كيفيت كي توپير4.

د كرهنيزو محصولاتو غير منظمه عرضه5.

پروسس كول 6.



د كرهنيزي بازار موندني اهميت

د كروندي په عوايدو كي زياتوالي

د كرهني پر بنياد د صنايعو وده

د نرخونو په كنټرول كي رول لري

د نوي تكنالوجي سره تطابق او د هغي پراختيا

كارموندنه

په ملي عوايدو كي زياتوالي

ښه يا بهتره ژوند

 رامنځ ته كويمحصول استعمال د

(a شکل استعمالد

(b استعمالد ځايي

(cد وخت څخه ګټه اخيستل

(dد ملكيت څخه ګټه اخيستل



د ماركيټونو تصنيف

د موقيعت پر بڼسټ

د كلي ماركيټونه•

د عمده فروشي ابتدايي ماركيټونه•

ماركيټونهدوهمی د عمده فروشي •

د ترمينل ماركيټونه•

د بحري سرحدونو ماركيټونه•

د راكړي وركړي د حجم پربڼسټ

د عمده فروشي ماركيټونه•

د پرچون فروشي ماركيټونه•

پربڼسټدساحی 

محلي يا د كلي ماركيټونه•

ساحوي ماركيټونه•

ملي ماركيټونه•

نړيوال ماركيټ•

د وخت پربڼسټ
لڼد مهاله ماركيټونه•

اوږد مهاله ماركيټونه•

ي ماركيټونهمياد•



د ماركيټونو تصنيف

د توكو د تعداد پربڼسټ

عمومي ماركيټونه•

ځانګړي ماركيټونه•

د عامه مداخلاتو د وسعت پر 
بڼسټ

تنظيم شوي ماركيټونه•

نا تنظيم شوي ماركيټونه•

د راكړي وركړي د ماهيت پربڼسټ

نقدي معامله •

ړه د يوي مودي په پام كي لرلو سره راك•

وركړه

د هغو وګړو پر بڼسټ چي نوموړي 

ماركيټونه دوي ته خدمات 

وړاندي كوي

ښاري ماركيټ•

كليوال ماركيټ•



د ماركيټونو تصنيف

د رقابت د درجي پربڼسټ

بشپړ ماركيټونه•

نابشپړ ماركيټونه•

يوګوني انحصاري ماركيټ

په دوه ګوني ډول انحصاري ماركيت

 څو اړخيز )د پلور د انحصار ماركيټ

(انحصار

د بازار موندني د پړاونو پربڼسټ

توليدي ماركيټونه•

مصرفي ماركيټونه•

د توكو د طبيعت پربڼسټ

د توكو ماركيټونه•

د سرمايي ماركيټونه•



د بازار موندني چينلونه
مصرف کونکی←  توليد کونکی   1.

مصرف کونکی←    پرچون فروش ←     توليد کونکی 2.

←    پرچون فروش ←    عمده فروش ←   توليد کونکی 3.
مصرف کونکی

←      عمده فروش ←        کميشن کار ←   توليد کونکی 4.
مصرف کونکی←     پرچون فروش 

ت خارجی مارکي←      دستګاه پروسس ←    توليد کونکی 5.
مصرف ←    پرچون فروش ←       عمده فروش ←        
کونکی



تقاضا

:تقاضا 1.

وم د تقاضا کليمه د هغه اندازه توکو او خدماتو په مانا ده ک•

و معين چی اخستونکی يی  غواړی په مختلفو قيمتونو، د ي

.مارکيټ نه په معين وخت کی ترلاسه کړی

ی نوم بايد په ياد ولرو چی تقاضا د هغی غوښتنی او تواناي•

.یدی کوم  کی چی د خاصو شرايطو لاندی پيرودنه کيږ



تقاضا قانوند

وۍ د تقاضا قانون د اړينو توکو د شمير او د هغغوښتنيد•

.نرخونو ترمنځ رابطه څيړی

دغه قانون ښکاره کوی چی د نرخ او د ضرورت وړ توکو•

.د اندازی  ترمنځ سرچپه رابطه وجود لری

مانا داچی که نرخ لوړيږی د توکو اندازه راکميږی، د دی•

انه توکی برعکس که نرخ ټيټيږی اخستونکی په زياته پيم
.رانيسی



Supply-عرضه 

د عرضی اصطلاح د هغه اندازه توکو څخه عبارت ده کوم •

و چی په معين مارکيټ کی په معين وخت کی په مختلف

.نرخونو د خرڅلاو لپاره وړاندی کيږی

ه عرضه د نرخ سره مستقيمه رابطه لری، پدی مانا چی ک•

نرخ لوړيږی نو په زياته اندازه توکی د خرڅلاو لپاره

مارکيټ ته وړاندی کيږی او ددی سرچپه هم صورت 

.نيسی

•



: د عرضى قانون

د عرضى قانون حکم کوى  هر څومره چى د يو جنس نرخ •

په مارکيټ کى صعودى حالت غوره کړى په هماغه اندازه

مولدين زيات مقدار جنس مارکيټ ته وړاندى کوى او 

برعکس که نرخونه نزولى حالت ولرى دوى کم مقدار 

جنس مارکيټ ته عرضه کوى يعنى د عرضى او نرخ 

ترمنځ مستقيماً اړيکى وجود لرى



بازار موندني فعاليتونه
د مالكيت د تفويض يا د مالكيت د انتقال فعاليت1.

(aپلورل

د پردي لاندي پلورل•

د خبرو اترو له لاري پلورل•

د نموني پر بڼسټ پلورل•

د خلاصي مزايدي له لاري پلورل•

د بندي مزايدي له لاري پلورل•



بازار موندني فعاليتونه

(bاخيستل

(cد تقاضا رامنځ ته كول

(dد نرخ يا قيمت ټاكل

د فزيكي خوزښت يا حركت فعاليت 2.

(aترانسپورت

(bذخيره



بازار موندني فعاليتونه

فعاليتدارزښت دزياتولو . 3

(aميعاري كول

(bبسته بندي

(cپروسس كول

تسهيل كونكي فعاليت. 4

(aد ماركيټ مالي چاري

(bد خطر تحمل

(cد ماركيت معلومات



د ماركيټ فعاليت کونکي

توليدونكي1.

منځكړي2.

(aسوداګر منځګړي

عمده فروشان•

پرچون فروشان•

(b اجنټ يا نماينده منځكړي

کاركميشن•



د ماركيټ كاركونكي
(منځګړي)دلالان •

(c)  دا هغه منځكړي دي چي په حرفوي ډول كار نكوي بلكه

كوم وخت چي كوم توكي كي واره وګوري نو هغه اخلي او 
بيايي ځاي پر ځاي خرڅوي

(d) تسهيل كونكي منځكړي

كارګران•

روزمزدان•

د ليږدولو يا ټرانسپورت ايجنسي•

د اعلاناتو ايجنسي•



تنظيم شوي يا كنټرول ماركيټ
يو تنظيم شوي يا كنټرول ماركيټ هغه دي چي د ناخوندي او بي باكه :تعريف

كړنو په له منځه وړولو كي هڅه كوي، د بازار موندني مصارف ( بي پروا)
. پلورنكو ته په ماركيټ كي تسهيلات چمتو كړي–راكم او توليدونكي 

موخه

مخنيوي وشيسره د ظلم څخهتر څو د بزګرانو 1.

شي ترڅو د بازار موندني سيستم اغيزمند او موثره2.

نرخونه وټاکل شيتر څو د بزګرانو لپاره تشويقي 3.



كوپراتيفي بازارموندنه
اتحاديهيموندنبازارګډدمحصولدتوليدونكودسازمانونهكوپراتيفيموندنيبازارد

ترلاسهكيپايلهپهسوداګريوچيتامينولښيګنوهغهدييلپارهغړودييهدفاوده

پهګربزنوموړيچیپدیتامينولي،نشيډولانفراديپهبزګريوچيكوم،كيږي

.کويرامنځتهتوليدوړپلورلوداندازهلږه

ګټي يا فوايد

قدرت زياتوالي مومي( چانه زني)د بزګرانو د مذاكري •

د نهايي پلورونكو سره نيغ په نيغه معامله•

د مالي اعتبار پيدا كول•

اسانه او ارزانه ليږدول يا ټرانسپورت•

درجه بندي او ميعاري كول•



ګدام كول يا ذخيره كول

دا.شيفرضبڼهپهمسووليتدلپارهذخيريديتوكودشيكيداييكولګدام

پهيچتوكيهغهځكهشي،ونومولنامهپهساتونكيدروغتيامليدشيكيدايي

اورطوبتدهمدارازاوافاتو،حشراتوموږكانو،دديذخيرهكيډيپوياګدام

.ديخونديڅخهاغيزوناوړهدګرمي

علمي ذخيره•

مالي چاري•

د قيمت ثبات•

د ماركيت په هكله معلومات•

فعاليتونه



د ماركيټ توحيد يا واحد والي
روسه د د شركتونو پراختيا د بازار موندني د اضافي فعاليتونو د ادغام  پ

.ماركيټ توحيد ته راجع كيږي

د ماركيټ د توحيد ډولونه

افقي توحيد1.

عمودي توحيد2.

مخ په وړاندي توحيد•

مخ پر شا توحيد•

د شركتونو اختلاط. 3



موثريتد ماركيټ 
موندنيبازارداوارزښتشويكړاياضافهدموثريتماركيټد

کيږيويلتهنسبتترمنځقيمت

عناصريااجزاموثريتدموندنيبازارد

د بازارموندني د خدماتو په برخي كي اغيزمندتياوي•

د خدماتو قيمت•



سنجشموثريتد ماركيټ د 

د ب ماركيټ  د الف ماركيټ   (AF/Ton)جزئيات 

500 300 موندني ټوليز قيمتد بازار

1500 600 د ) شوي ارزښت اضافه كړاي

و مصرفونكي او بزګر د قيمتون

(ترمنځ توپير

300 200 موثريتد ماركيټ 

100
Input

Output
ME



د بازار موندني د قيمت محاسبه



د ترانسپورت د لګښتونه محاسبه

متر مكعب تش ځاي د كارولو لپاره شتون لري او د 40داسي فرض كړي چي په لاري كي 

كليو ګرامه رومي 8مترمكعب دي او 0.2داسي يو لوښي چي . لګښت لري500لاري نيول 

.كيلوګرامه شين مرچ ساتلي شي10مترمكعب لوښي 0.4او پكي ځاييږي

...نو د رومي د ليږدلو بيه د هر لوښي او هر كيلو ګرام لپاره په لاندي ډول ده
په هر لوښي 2.50=(  مترمكعب0.2/مترمكعب40/)500

او
پر هر كيلوګرام0.3125=كيلوګرام           8/ 2.50

په داسي حال كي چي د شين مرچ د هر لوښي او هر كيلوګرام د ليږدولو بيه
په هر لوښي 5.00=(   مترمكعب0.4/مترمكعب40/)500

او

پر هر كيلوګرام0.50=كيلوګرام10/ 5.00



د محصول د ضايعاتو محاسبه

كيلوګرام هغه بادنجان 1فيصده ده يانی 10داسي فرض كړي چي د ضايعاتو كچه 

د بزګر څخه . ګرامو ته راكم شي900رومي چي بزګر په سوداګر پيرودلي 

افغانۍ اغيستي او هر كيلوګرام باندي د 5سوداګر نوموړي رومي بادنجان كيلو په 

8او د نوموړ بادنجان رومي د خرڅلاو بيه به . مصرف راځي2بازارموندي لپاره 

.وي

...وروسته به قيمتونه 
افغانۍ5.00= افغانۍ واخيستل شول 5كيلوګرام په 1

افغانۍ2.00= افغانۍ2د هريو كيلوګرام بسته بندي او ليږدول 
افغانۍ7.00= مجموعي قيمت 

افغانۍ0.1kg)=  )7.7*7ضايعات

افغانۍ8= د خرڅلاو بيه 

افغانۍ0.3= لدي امله سوداګر ته ګټه



د ذخيري لګښتونه محاسبه كړي

او په افغانۍ اجاره شوي 600ورځو لپاره په 120داسي فرض كړي چي يوه ذخيره يا ګدام د كال  

.پکی ځايګيكڅوړي250اوسطه توګه

...  وروسته د ذخيري قيمت 

پر هره ورځ5.00= ورځو 600/120

ورځ/ پر هره كڅوړه0.02=كڅوړو250/ 5

د وخت پر بڼسټ د ذخيري قيمت محاسبه كړي

مياشتو 4افغانۍ يوه كڅوړه واخيستل او په ذخيره كي يي د 10داسي وګڼي چي يو سوداګر كچالو په 

فيصده ګټي پيسي پور 12د دي لپاره چي نوموړي دغه كار وكولاي شي نوموړي په . لپاره وساتل

.كړي

افغانۍ پر هر كڅوړه0.4= %(  4مياشتو كي 4په )0.04ضرب 10

....د كچالو هري كڅوړي پر سر د ذخيره يو ريښتوني قيمت به 

افغانۍ2.40= افغانۍ په ورځ كي 0.02ورځو لپاره د ذخيري كرايه 120د 

افغانۍ0.40= افغانۍ د سود مصرف 0.4پر هره كڅوړه كچالو 

افغانۍ2.80= په هر كڅوړه مجموعي مصرف 



د پروسس كولو د لګښتونه محاسبه

30پروسس کيږي ( 0.7)فيصده 70کی دجوارو پروسس كولو عملياتو جواروداسي فرض كړي چي د 

افغانۍ 0.20لپاره د پروسس كولو قيمت جوارود هر كيلو ګرام . فرعي توليدات لاسته راځيفيصده
فرعي افغانۍ دی، او يو كيلو ګرام د 1.50د اخيستلو قيمت جوارود يو كيلو ګرام  .محاسبه شوي

.دیافغانۍ0.50و قيمت توليدات

....د پروسس قيمتجوارووروسته د هر كيلو ګرام 
افغانۍ1.50=په      جوارويو كيلوګرام اخيستل شوي 

افغانۍ0.20= افغانۍ0.20ضرب 1د هر كيلوګرام لپاره د پروسس قيمت 

افغانۍ1.7= مجموعي قيمت     

0.15= افغانۍ 0.50ضرب 0.30د فرعي محصول قيمت 
افغانۍ1.55= 

1.55/0.7=2.214هر يو كيلوګرام لپاره  شوي قيمت به جوارونو د 



د ترانسپورت د لګښتونه محاسبه

متر مكعب تش ځاي د كارولو لپاره شتون لري او د 50داسي فرض كړي چي په لاري كي •

كليو ګرامه رومي 10مترمكعب دي او  0.5داسي يو لوښي چي . لګښت لري 800لاري نيول

.كيلوګرامه شين مرچ ساتلي شي8مترمكعب لوښي  0.8او پكي ځاييږي

نو د رومي او شين مرچ د ليږدلو بيه د هر لوښي او هر 

؟كيلو ګرام



د محصول د ضايعاتو محاسبه

كيلوګرام هغه 1فيصده ده يانی 25داسي فرض كړي چي د ضايعاتو كچه •

د بزګر . ګرامو ته راكم شي750بادنجان رومي چي بزګر په سوداګر پيرودلي 

افغانۍ اغيستي او هر 12څخه سوداګر نوموړي رومي بادنجان كيلو په 

او د نوموړ بادنجان . مصرف راځي4كيلوګرام باندي د بازارموندي لپاره 
.وي18رومي د خرڅلاو بيه به 

؟سوداګر ته ګټه



د وخت پر بڼسټ د ذخيري قيمت محاسبه كړي

افغانۍ يوه كڅوړه واخيستل او په 16داسي وګڼي چي يو سوداګر كچالو په •

د دي لپاره چي نوموړي دغه كار . مياشتو لپاره وساتل4ذخيره كي يي د 

ه د ذخيري كراياوفيصده ګټي پيسي پور كړي24وكولاي شي نوموړي په 
.دهافغانۍ په ورځ كي0.04

؟په هر كڅوړه مجموعي مصرف



د پروسس كولو د لګښتونه محاسبه
60کی دجوارو پروسس كولو عملياتو جواروداسي فرض كړي چي د •

د هر. فرعي توليدات لاسته راځيفيصده40پروسس کيږي ( 0.6)فيصده 

د يو .افغانۍ محاسبه شوي2لپاره د پروسس كولو قيمتجواروكيلو ګرام 

فرعي افغانۍ دی، او يو كيلو ګرام د 5د اخيستلو قيمتجواروكيلو ګرام  

.دیافغانۍ2.5و قيمت توليدات

؟؟هقيمت بجوارو هر يو كيلوګرام پروسس شوي جوارونو د 



په بازار موندنه كي خطرات
، د اورلګيدل، موږكان. د بازار موندني په ټولو كړنو كي خطر يوه ذاتي خبره ده

يشن كي كيفيت خرابوالي، د قيمت يا نرخ ښكته كيدل، په خوند ، عادتونو يا ف

دا بدلون، خراب لاس ته رسيدل يا غلط ځاي كي د توكو ځاي پرځاي كول، چي
.  ټول د بازار موندني د خطر سره يوځاي وي

د خطر ډولونه

ت اورلګيدل، سيلاب، زلزله، موږكان، خزنده ګان، زيات رطوب: فزيكي خطر1.

او يا تودوخه، بي احتياطي او په نامناسب ډول ذخيره كول

كال تر كاله يا په كال كي د ننه د ننه د قيمت تناوب: د قيمت يا نرخ خطر2.

(لوړيدل او ټيټيدل)

د دولت په بوديجوي پاليسي كي بدلون: رسمي خطرونه3.



هغه اقدامات يا كړني چي خطرونه راكموي

بيمي ذخيره كول، مناسبه بسته بندي او ښه ليږد يا ټرانسپورت، د•
كمپنيو ته د فزيكي ضايعاتو ليږل

د قيمت د خطراتو حد اقل ته رارسول

د دولت لخواه د حد اكثر او حد اقل قيمت ټاكل•

د قيمت پوري اړوند معلوماتو خپرول•

د احتكار، مخ په وړاندي ماركيټ، قرار:د مستقبل بازار موندنه •

دادي كروندي



د راتلونكي بازار موندنه

ي هغه ماركيټ چي په هغي كي د توك: مخ پر وړاندي ماركيټونه
، ليكن د توكو ‟t„پلورل او پيرودل په يو مهال تر سره شي

، دبيلګي په تبادله په يوي ټاكلي نيټي په راتلونكي ترسره شي
.t+1ډول 

ی منظور د يو توكي پلورل يا پيردول په اوسني قيمت پد: احتكار

نرخ خرڅ شيچی په راتلونکی کی په يوزړه پوري 



د راتلونكي بازار موندنه

دوهمنځترفابريكهاوبزګرددا:موندنهبازار/كرهنهقراردادي

ندازهاځانګړيپهكيوختټاكليپهچيديتوافقلرونكيبرخي

ياجوړښتونوتمويلونكيدچيخدماتهغه.رسويورتهتوكي

ات،اوخدمتوسيعويرسولو،لهتوكودكيږيچمتولخواهشركتونو

.ديپورياخيستلوترمحصولدڅخهڅارلوكيفيتد



د بازار موندني ارتباطات

ماتو د ماركيټ اړوند معلود پيل څخه تر مصرفونكي پوري
.اديږييانتقال د يوي سرچيني د ماركيټ ارتباطاتو په نوم

د بازار موندني د ارتباطاتو موخي

برخو پيژندلټارګټ شويود 1.

سلوكي بدلونو پيژندلرويو ياد2.

څو د دي په اړه تصميم نيول چي څه بايد تر سره شي تر3.
سلوكي بدلون رامنځ ته شي



د ماركيټ د ارتباطاتو ډولونه
او ورځپاڼي، تلويزيون، راډيو، مجلي، پر بسونو باندي اعلانات: اعلانات1.

بورډونه 

ي ډالي، د ، لكه مفتزياتوالي لپاره لنډ محاله ستراتيژيد پلور : د پلورلو وده2.

.تخفيف كوپونونه، د محصول نموني او داسي نور

ي شريكانو، مال)دغه عام مشتريان، اكمالونكي، سهم لرونكي، : عامه اړيكي3.

، (ادارات او هغه كسان چي په سوداګري كي يي سرمايه ګذاري كړي وي

.كاركونكي، دولتي او عامه وګړي په بر كي نيسي

:شخصي معامله يا پلورل4.


